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Das OM-Jahr 2020 und

die Corona-Pandemie

Die Corona-Pandemie hat in diesem Jahr alle von uns schwer und unerwartet getroffen. Sei
es im beruflichen oder privaten Bereich, wir alle mussten uns umstellen und teilweise sehr
einschranken. Das haben viele Wirtschaftsunternehmen, Freiberufler sowie Betriebe aus
dem Freizeit- und Tourismusbereich aus dem Oldenburger Minsterland zu spuren
bekommen.

Auch wir beim Verbund haben gemerkt, was es bedeutet, grole und traditionsreiche
Veranstaltungen absagen zu mussen, den personlichen Austausch mit unseren Partnern
gegen digitale Alternativen zu tauschen und sich den neuen Gegebenheiten anzupassen.

Eines ist typisch fur das Oldenburger Minsterland und war auch in diesem Jahr besonders
sichtbar: Man halt zusammen, gerade in schweren Zeiten. Und man legt nicht die Hande in
den Schol3, sondern arbeitet an Losungen. Viele Unternehmen in der Region wirkten und
wirken noch immer der Corona-Pandemie mit Hilfsprojekten entgegen und/oder passen
ihre Produktion an.

Solche Projekte von (Partner-)Unternehmen haben wir in diesem Jahr auf der Startseite
unserer Webseite in den Vordergrund gestellt und prasentierten sie auch uber soziale
Medien einer breiten Offentlichkeit. Auf der Webseite biindelten wir zudem Hilfsangebote
fur Blrgerinnen und Blrgern. Es fing mit einer Auflistung von ehrenamtlichen Einkaufshilfen
an. Im Lauf der Zeit haben wir diesen Service um verschiedene Bereiche wie ein Corona-
Lexikon, Liefer- und Abholangebote der Gastronomen oder auch Freizeitangebote erweitert.

Im Bereich Tourismus wurde ein ,Drei-Blocke-Plan” fur die Wiederbelebung der Aktivitaten
in Gastronomie, Ubernachtung und Freizeit erarbeitet und umgesetzt. Es handelte sich
hierbei um eine Mischung aus Beitragen, wie beispielsweise einem umfassenden Wegweiser,
inwiefern gastronomische Angebote wieder wahrnehmbar waren. Erganzt wurden die
Beitrage durch ,Mutmachergeschichten®, bestehend aus Geschichten zu verschiedenen
Personlichkeiten, die von der Corona-Krise betroffen waren und sind.

Unsere Pressearbeit

MEDIENFRUHSTUCK

Zu Jahresbeginn fand in Cloppenburg das bereits traditionelle Jahres-Auftaktgesprach
gemeinsam mit regionalen Pressevertretern statt. Die beiden OM-Prasidenten Herbert
Winkel und Johann Wimberg gaben zusammen mit OM-Geschaftsfihrer Jan Kreienborg
zunachst einen Ruckblick Uber die MaBnahmen des vergangenen Jahres 2019. Im Anschluss
wagten die OM-Vertreter einen Ausblick auf das kommende Jahr und stellten die aktuelle
Marketingplanung sowie weitere Meilensteine in  den drei Handlungsfeldern
Wirtschaftskommunikation, Tourismus- und Binnenmarketing vor.



FRAG DEN LANDRAT

Im Mai entwickelten wir gemeinsam mit dem Kooperationspartner ,VillageCon® in Person
von Tim Frohle das Live-Talk-Format ,Frag den Landrat®. Vor dem Hintergrund der
anhaltenden Corona-Pandemie sollten damit zwei besonderen Aufgaben gelost werden:
Zum einen sollte Uber die aktuellen Corona-Regelungen informiert werden, zum anderen
sollte den Menschen in der Region Mut zugesprochen werden. Dazu wurden die
Partnerunternehmen des Verbundes sowie weitere institutionelle Vertreter eingeladen.

JEDES QUARTAL INFORMIERT

Die Absage vieler Termine hat uns vor die Herausforderung gestellt alle unsere Partner trotz
des fehlenden personlichen Kontaktes weiterhin Uber unsere Aktivitaten, Neuerungen und
Planungen zu informieren. Aus diesem Grund haben wir uns entschieden jedes Quartal
einen OM-Report zu erstellen, der Informationen Uber Projekte enthalt, die bereits
umgesetzt wurden, die aktuell sind oder die in Kurze durchgeflhrt werden. Dies ermoglicht
uns auch regelmaliges Feedback einzuholen und gegebenenfalls Anregungen unserer
Partner fur die zuklinftigen MaBnahmen zu berucksichtigen.

Unsere Online-Aktivitaten

DIGITALER MARKENBEREICH

Die ,Dachmarkenstrategie OM“ wird seit Mai in einem neuen Markenbereich auf der Website
unter www.om-marke.de ausfuhrlich erlautert. Hier finden sowohl unsere kommunalen
Partner als auch die Partnerunternehmen des Verbunds zahlreiche Informationen rund um
die Einsatzmoglichkeiten der Marke sowie Textvorlagen und Bildmaterial zur freien
Verfligung in einem umfangreichen Downloadbereich.

OM-ADVENTSKALENDER

Gemeinsam mit den funf Erholungsgebieten BarfRel & Saterland, Thulsfelder Talsperre,
Nordkreis Vechta, Dammer Berge und Hasetal sowie den Landkreisen Cloppenburg und
Vechta veroffentlichten wir einen eigenen Adventskalender auf Facebook. Alle Akteure
beteiligten sich mit Gewinnen, die sie auf ihren Fanpages unter den Teilnehmern verlosten.
Die Preise waren durchweg hochwertig. So reichte die Palette von Restaurantgutscheinen
und Ubernachtungen im Bauwagen Uber Segelschnupperkurse und E-Bike-Touren bis hin
zu Sonderfuhrungen und Einkaufsgutscheinen. Diese Aktion rundete die umfangreichen
Malknahmen im Jahr 2020 auf unseren Social Media Kanalen wie Facebook und Instagram
ab.

ANGEPASSTE UND VERBESSERTE WEBSEITE

In den letzten Monaten wurde verstarkt daran gearbeitet, den Usern unserer Webseite eine
nutzerfreundlichere Plattform anbieten zu konnen, auf der alle relevanten Inhalte zu
unseren verschiedenen Themenbereichen mit nur wenigen Klicks erreicht werden konnen.
Einige dieser Anpassungen, wie beispielweise die neu platzierte Suchfunktion, sind bereits
zu sehen, andere Funktionen werden erst in den nachsten Wochen erkennbar sein.



Unsere Kooperationen

Wie auch in den vergangenen Jahren haben wir mit den vor Ort ansassigen Unternehmen,
Institutionen und Kommunen kooperiert, um unserem Ziel, die Region Oldenburger
Munsterland bekannter und sichtbarer zu machen, einen Schritt naher zu kommen.

Neue Schilder weisen den Weg ins OM

An wichtigen EinfahrtsstraBBen, die in die Landkreise Cloppenburg und Vechta
fuhren, wurden im September 72 neue Hinweisschilder installiert und alte Tafeln
ersetzt. Unser bekanntes OM-Signet ist auf den grinen Schildern ebenfalls zu
sehen und direkt unterhalb der Landkreiswappen angebracht. Damit zeigen die
beiden Landkreise ihre enge Verbundenheit zur Region. Diese Tafeln sollen zur
Identitatsstiftung fur das Oldenburger Minsterland einen wichtigen Beitrag
leisten.

Mobil in der Region

Seitdem 1. Juni 2020 ist der Service Moobil+ sowohl im Landkreis Vechta als auch
im Landkreis Cloppenburg verfugbar. Die Dachmarke OM wurde erfolgreich bei
diesem regionsubergreifenden Projekt implementiert. Alle Fahrzeuge und
samtliche WerbemaBnahmen erscheinen im OM-Look und steigern damit die
Sichtbarkeit der Marke und die Wahrnehmung der Region bei auswartigen
Besuchern.




Wirtschafts-
kommunikation

In der Wirtschaftskommunikation wirbt der Verbund mit Informations-, Kommunikations-
und Organisationsdienstleistungen um Interesse am Leistungsangebot der ansassigen
Unternehmen und der 23 Gemeinden. Im Zentrum steht die Forderung eines
exportorientierten, innovationsstarken Produktionsstandortes von agrartechnischen
Maschinen und Anlagen, Lebensmitteln, Kunststoff- und Baulosungen.

Unsere Printmagazine

Im Jahr 2020 haben wir eine Vielzahl an Printmedien veroffentlicht, die sowohl die Vielfalt
der Wirtschaftsakteure in der Region als auch die guten Moglichkeiten flir Fachkrafte
aufzeigen. Es zeigt sich, dass das Oldenburger Minsterland eine ganze Menge zu bieten hat
und es auch in den kommenden Jahren noch einiges zu entdecken gilt.

L Wirtschaftsmagazin Argumente

BERICHTE, MEINUNGEN UND PORTRAITS

Argumente

Die 13. Ausgabe des Wirtschaftsmagazins Argumente ist im Januar 2020 in einer
Gesamtauflage von 9.500 Exemplaren erschienen. Das Ergebnis war erneut ein
authentischer Themenmix rund um das Leben, Wohnen und Arbeiten in den 23
_ Stadten und Gemeinden der Region und bringt immer wieder erstaunliche
M s e s s e Einsichten in den Alltag einer boomenden Wirtschaftsregion.
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Das in Zusammenarbeit mit der Werbeagentur Bitter & Co. und der
Oldenburgischen Volkszeitung entwickelte und produzierte Magazin hat sich bei
Unternehmern und Lesern fest etabliert. ,Argumente” richtet sich sowohl an
Verantwortliche aus der Wirtschaft und Politik als auch an alle Personen
innerhalb und auBerhalb der Region, die an der Wirtschaftsentwicklung im
Oldenburger Munsterland interessiert sind.




Wirtschaftsnachrichten
aus dem Oldenburger Mansterland

OKTOBER 2020

Ausbildungsregion
Oldenburger Miinsterland

CHANCENREICHE AUSBILDUNG
IN BERUFEN MIT PERSPEKTIVE

Wirtschaftsnachrichten OM

Die Wirtschaftsnachrichten aus dem Oldenburger Minsterland erscheinen
monatlich und richten sich mit aktuellen Kurzmeldungen aus der regionalen
Wirtschaft an Unternehmen, Medien sowie Wirtschaftsverbande und
Multiplikatoren. Der Empfangerkreis umfasst Giber 2.000 Personen. Erganzend zur
Printversion bietet der Verbund auf seiner Portalseite im Bereich Wirtschaft eine
Ubersicht mit tagesaktuellen Wirtschaftsnews an.

Das Oho!-Magazin

In diesem Jahr konnte bereits die 5. und 6. Ausgabe unseres OHO-Magazins
vorgestellt werden. Dem Leser wurden erneut Uberraschende und spannende
Geschichten des gesamten Oldenburger Munsterland aus dem Bereich Leben
und Arbeiten prasentiert.

Selbstverstandlich wurden alle im Oho! abgedruckten Themen auch auf unseren
Online-Kanalen wie der Webseite und unseren Social Media Accounts (Facebook
und Instagram) veroffentlicht.

Ausbildungsbroschiire

Im September ist zeitlich passend zur ,Digitalen Jobmesse Oldenburger
Munsterland” die neue Ausgabe der Ausbildungsbroschire Oldenburger
Minsterland erschienen. Vom Global Player bis zum Handwerker um die Ecke
bietet das neue Heft einen kompakten Uberblick tber die verschiedenen
Berufsfelder.

Die Broschire des Verlages Kommunikation & Wirtschaft ist in Kooperation mit
dem Verbund Oldenburger Munsterland herausgegeben worden.



Unsere Kooperationen

KAMPAGNE ,HOME OF CHAMPIONS*

Der Bereich Sport soll zuklUnftig starker in den Fokus genommen werden, denn das
Oldenburger Munsterland hat in dieser Hinsicht einiges zu bieten. Mit der Initiative ,Home
of Champions” werden Netzwerke zwischen Sport und Wirtschaft gestarkt und
mutmachende OM-Geschichten entwickelt und publiziert. Im Oldenburger Minsterland
arbeiten die Menschen hart, engagieren sich und sind innovativ. Wahre Champions eben.
So haben wir hier Erfolg. Diese Botschaft soll Uber die Grenzen der Region hinausgetragen
werden. Und dafur ist der Sport perfekt geeignet.

Den Startschuss daflr bildete Anfang des Jahres die Aktion #wirsindrasta. Ziel war es, den
Verbleib des beliebten Vereins in der Basketball-Bundesliga zu sichern.

OM-PRESSESPRECHERSTAMMTISCH

Im Februar fand im Rahmen der Preview ,World Press Photo” im Kulturbahnhof in
Cloppenburg das erste Treffen des OM-Pressesprecherstammtisches statt. Die rund 30
Teilnehmer tauschten sich Uber relevante Themenbereiche und ein mogliches
Stammtischformat aus. Das neue Format bietet einen weiteren Mehrwert fur die
Partnerunternehmen des Verbundes. Aufgrund der vorherrschenden Corona-Pandemie
konnte ein weiteres Treffen in der gewlnschten und auch geplanten Form jedoch nicht
stattfinden.

Aus diesem Grund wurde am 19. November 2020 ein Webinar zum Thema
,Krisenmanagement” angeboten, in dem die Grundlagen der Krisenkommunikation erklart
und hilfreiche Tipps an die Hand gegeben wurden. 25 Presseverantwortliche der
Partnerunternehmen nahmen dieses Angebot wahr.

ERSTSEMESTERTASCHEN DER UNIVERSITAT VECHTA

Wie ublich wurden die neuen Studierenden der Universitat Vechta mit einer Ersti-Tasche
begruBt. Auch in diesem Jahr durfte unser Oho! Magazin mit tollen Geschichten aus dem
Oldenburg Minsterland als erste Orientierungshilfe zur "neuen Heimat" nicht fehlen.

ZUSAMMENARBEIT MIT UNSEREN PARTNERUNTERNEHMEN

Im Jahr 2020 wurde die Zusammenarbeit mit den Partnerunternehmen, insbesondere in
Bezug auf die Nutzung der Partnerlogos, weiter ausgebaut. Viele Unternehmen nutzen das
Partnerlogo auf ihren Messestanden, auf der Webseite oder anderweitig. Im nachsten Jahr
soll diese Zusammenarbeit durch verschiedene Aktionen noch weiter ausgeweitet werden.



Unsere Messeaktionen &
Veranstaltungen

Griine Woche

Gemeinsam mit unseren Partnerunternehmen, der Wernsing Feinkost GmbH und
dem ErzeugergrolSmarkt Langforden-Oldenburg eG und der Peter Kenkel GmbH,
waren wir auf der Internationalen Grinen Woche 2020 mit einem
Gemeinschaftsstand vertreten. Das Highlight der Messeprasentation stellte die
eigens organisierte OM-Kochshow dar, die groBen Zuspruch erntete und viele
Besucherinnen und Besucher zum kulinarischen Kennenlernen der Region
einlud. Die Besucherzahl in 2020 lag bei tber 400.000 Personen.

Preview ‘“World Press Photo”

Am 6. Februar 2020 lud der Verbund Oldenburger Munsterland rund 100 Gaste
zu einer Vorstellung ausgewahlter Aufnahmen der Ausstellung ,World Press
Photo" im Kulturbahnhof in Cloppenburg ein.

Die gesamte Bilderschau wurde vom 15. Februar bis zum 8. Marz im
Landesmuseum fur Kunst und Kulturgeschichte in Oldenburg gezeigt. Bei dem
Wettbewerb um das Pressefoto des Jahres handelt es sich weltweit um den
groBten und wichtigsten seiner Art. Erneut nahmen daran fast 5.000 Fotografen
aus aller Herren Lander mit rund 80.000 Arbeiten teil.

Ehrenpreis 2020

Die feierliche Verleihung der Unternehmerpreise ist Jahr fur Jahr eines der
groBen gesellschaftlichen Ereignisse im Oldenburger Minsterland.

In diesem Jahr konnte die Preisvergabe aus Grinden des Gesundheitsschutzes
leider nicht stattfinden. Deshalb gab es eine thematisch angepasste Ehrung. Ein
Unternehmen und eine soziale Initiative aus dem Oldenburger Munsterland, die
sich wahrend der Corona-Zeit durch innovatives Handeln und ehrenamtliche
Hilfsangebote hervorgetan haben, wurden mit dem ,Ehrenpreis Oldenburger
Minsterland" ausgezeichnet. Uber die Preistrager entschieden die Bewohner der
Region durch eine Abstimmung im Internet. Die Preistrager erhielten jeweils ein
Preisgeld in Hohe von 2.500 Euro, das zu gleichen Teilen von der Offentliche
Oldenburg und der Landessparkasse zu Oldenburg gesponsert wurde.

Um auch die ehemaligen Preistrager unseres Unternehmerpreises zu wirdigen,
gab es in Kooperation mit der OM-Mediengruppe eine vierwochige Themenreihe
zu den vier Kategorien und den bisherigen Preistragern.




Unser Fachkrafte-

marketing

OM-VERANSTALTUNGSKALENDER

Im letzten Jahr wurde der OM-Veranstaltungskalender veroffentlicht. Nach einer ersten
Testphase und Gesprachen mit den Ansprechpartnern der Kommunen und beteiligten
Partner wurden einige technische Anpassungen vorgenommen, die den
Veranstaltungskalender weiter verbessern sollen.

Zudem befindet sich eine OM-App in Entwicklung, die zukunftig den Aufruf des
Veranstaltungskalenders auf Smartphones und Tablets noch weiter vereinfachen soll.

OM-JOBPORTAL

Zu einem zentralen Instrument soll sich weiterhin das Jobportal entwickeln, das im Marz
2019 veroffentlicht wurde und in dem sich alle Stellenangebote und Ausbildungsplatze der
Region finden lassen.

Im Rahmen der digitalen Jobmesse Oldenburger Mdunsterland lag der inhaltliche
Schwerpunkt unserer Online-Kanale auf dem Jobportal, um potenzielle Fachkrafte auf die
vielen spannenden Jobs und die wirtschaftsstarke Region aufmerksam zu machen.
Gemeinsam mit den Wirtschaftsforderungen der beiden Landkreise wurde eine Kampagne
entwickelt, die sowohl den Print- als auch den Onlinebereich abdeckte.

DIGITALE OM-JOBMESSE

Die aktuelle Situation machte ein Zusammenkommen im Rahmen der Jobmesse
Oldenburger Munsterland leider nicht moglich. Vom 14. bis zum 20. September 2020 wurde
deshalb erstmals eine digitale Version der Jobmesse veranstaltet. Uber die URL
www.jobmesse-om.de gelangten Besucher direkt zur Onlineplattform und konnten wie auf
einer normalen Messe stobern, sich informieren, Kontakt mit den Ausstellern aufnehmen
und Bewerbungsunterlagen ubermitteln.

Auch wir waren mit einem Stand vertreten, um Uber die Vorzige der Region und die
unzahligen Jobmaglichkeiten zu informieren. Als ideeller Partner haben wir, wie auch in den
vergangenen Jahren, die Bewerbung im Vorfeld der Veranstaltung unterstutzt.



Binnen-
marketing

Das OM-Binnenmarketing sorgt mit eigenen Veranstaltungen und
Veranstaltungsbeteiligungen flr Begegnungen auf regionaler Ebene fir alle Altersgruppen.
So wird der notige Ruckhalt fur das marktorientierte Tourismusmarketing und die
Wirtschaftskommunikation des Verbundes gesichert.

Unsere Aktionen

25. OM-SPARGELESSEN - ABER , TO GO*

Das alljahrliche Spargelessen Oldenburger Minsterland mussten wir aufgrund der aktuellen
Situation leider absagen. Dennoch mussen Liebhaber der schlanken Stange in diesem Jahr
auf das regionale Spargelessen keinesfalls verzichten. Um die Gastronomen zu unterstitzen,
organisierte der Verbund fur den 8. Mai ein ,OM-Spargelessen zuhause”. Die Gaste konnten
ihr Spargelgericht bei den teilnehmenden Gastronomen abholen und dann Zuhause
geniellen. Die Aktion wurde in den sozialen Medien sowie in den lokalen Zeitungen
beworben und stiel dabei auf viel Zustimmung.

DER ETWAS ANDERE OM-FAMILIENTAG

Der zum 20. September geplante OM-Familientag in Garrel konnte aufgrund der immer noch
anhaltenden Corona Situation nicht wie geplant durchgefiihrt werden. Unter dem Motto
,Mein OM-Familientag” wurde deshalb alternativ ein Gewinnspiel gestartet. Verlost wurden
5 Tagesprogramme mit Ubernachtung fur je eine Familie. Jedes Erholungsgebiet hat hierfiir
ein individuelles Programm zusammengestellt. Die Aktion wurde Uber die Minsterlandische
Tageszeitung und die Oldenburgische Volkszeitung sowie in den sozialen Medien beworben.
Mit einer Teilnahme von Uber 500 Familien stiel’ die Aktion auf groRe Resonanz.
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oM Kindermalkalender in buntem Design

OLDENBURGER
MUNSTERLAND

Der Malkalender ist ungebrochen beliebt bei den Familien im Oldenburger
Minsterland.  Mit  grofRzugiger Unterstutzung der LzO wurde der
Kindermalkalender des Oldenburger Mdunsterlandes fur das Jahr 2021
veroffentlicht. Nach dem groBen Erfolg im letzten Jahr erscheint der beliebte
Malkalender auch in diesem Jahr mit einer Auflage von 27.000 Exemplaren.

Der Kalender bietet wie ublich ein freies Feld zur kreativen Gestaltung mit Stiften
oder Farben, zum Bekleben oder zum Platzieren von Fotos sowie einen
monatlichen Top-Tipp fur Familienausfluge in die Region. Ein Familienplaner
erganzt den kreativen Teil um den Praktischen, der fiir Ubersichtlichkeit bei den
familiaren Terminen sorgen soll.

Die Kalender wurden Uber die Rathauser an Kindergarten und Schulen verteilt
und waren in den Filialen der LzO, bei den Tourist-Informationen der Region
oder in unserer Geschaftsstelle erhaltlich.

Kampagne ,,Familienfreizeit im OM*

Das Thema Familie steht fur die Region weit oben auf der Prioritatenliste. Denn
die Familienfreundlichkeit der Region bildet die Basis dafur, dass sich
qualifizierte Fachkrafte im Oldenburger Munsterland wohlfuhlen und sich hier
niederlassen.

Aufgrund der eingeschrankten Reisemoglichkeiten in den Sommerferien wurde
verstarkt auf die Freizeitmoglichkeiten in der Region aufmerksam gemacht.
Durch 50 Bauzaunbanner, die den Fokus auf das Thema ,Freizeit im OM" legten,
wurde regionsweit fur Freizeitaktivitaten vor Ort geworben. Begleitet wurde die
Aktion in Form von Artikeln auf unserer Webseite und Beitragen auf unseren
Social Media Kanalen.

Partnerunternehmen, an deren Zaunen oder Abgrenzungen die Banner zu
entdecken waren, teilten Fotos dieser Banner auch auf ihren eigenen Kanalen
und unterstltzen die Aktion damit noch weiter.

Trikotaktion ,,OM-Cup 2020

Da der traditionelle OM-Cup in diesem Jahr ausfallen musste, stellen wir in
Kooperation mit der Sport Bockmann GmbH fulRballbegeisterten Kindern in der
Region nagelneue Trikotsatze zur Verfugung. Alle Mannschaften, die dieses Mal
teilgenommen hatten, hatten die Moglichkeit von diesem Angebot Gebrauch zu
machen und fur nur eine kleine Zuzahlung zehn Spieler- und ein Torwartset zu
erhalten. Jeder Verein konnte selbst seine Wunschfarbe aussuchen.

1



Tourismus-
marketing

Als touristischer Dachverband vertritt der Verbund die Erholungsgebiete BarRel & Saterland,
Dammer Berge, Hasetal und Thulsfelder Talsperre sowie die Ausflugsregion Nordkreis
Vechta unter der Dachmarke ,Reiseregion Oldenburger Munsterland". Seit 2000 hat sich die
Zahl der gewerblichen Ubernachtungen nahezu verdoppelt. Damit ist das Oldenburger
Minsterland eines der Reiseziele in Niedersachsen mit der hochsten Dynamik.

Unsere Positionierung im niedersachsischen
Tourismus und Kooperationen

Als Mitglied im Tourismusverband Niedersachsen (TVN) und im Deutschen
Tourismusverband (DTV) war die Region auch 2020 in die Ubergeordnete touristische
Entwicklung eingebunden und formulierte durch den Verbund seinen touristischen
Anspruch auf Landes- und Bundesebene.

Zusatzlich arbeitete der Verbund in Projekten mit der Tourismus MarketingNiedersachsen
(TMN) zusammen:

TMN-Kampagne ,Da bist du platt”. Platzierung eines Gewinnspiels in den
Zeitschriften ,Avanti®, ,mach mal Pause” sowie ,Fernsehwoche”. (Gewinn: Gutschein
2 UN fur 2 Pers. Gesamtwert zwischen 300-500 € im OM). Dazu wurden Bilder der
Region, Image-Text sowie Webseitenlink platziert.

Instagram: TMN hat in ihren Storys jede Reiseregion in Niedersachsen in Form von
Quizfragen und Verlinkung auf Website prasentiert.

Niedersachsenkampagne: ,15 Reiseregionen, ein Niedersachsen, ein gemeinsames
Ziel”

Pressereise Pia Volk ,ungewdhnliche Orte”: Besuch/Zwischenstopp von Frau Volk in
BarRel.

Kampagne mit TMN/DB ,Entdecke Deutschland“: Pro Reiseregion gab es die
Moglichkeit einen Artikel einzubinden.

Kooperation TMN/Radio ffn: Verbund OM agierte als Sponsoringpartner bei einer
Aktion der TMN zusammen mit FFN mit dem Titel ,Lieblingsorte in Niedersachsen®.

Facebook: TMN-Adventskalender (jede Reiseregion in Niedersachsen hat die
Moglichkeit einen Preis beizusteuern)

Seit 2019 ist der Verbund Oldenburger Minsterland auch im regionalen Tourismusnetzwerk
der IHK Oldenburg vertreten, um fur die Belange der Reiseregion OM einzustehen und
Kooperationsmoglichkeiten mit den Nachbarregionen auszuarbeiten und gegebenenfalls in
gemeinsamen Projekten umzusetzen.
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Unsere Messebeteiligungen

Im Jahr 2020 wurden verschiedene Reise- und Fachmessen besucht, auf der die touristische
Reprasentation der Region sowie der Ausbau des Netzwerkes zu relevanten Akteuren und
Stakeholdern aus anderen Tourismusdestinationen ausgebaut wurden.

An folgenden (touristischen) Messen und Aktionstagen wurde seitens des Verbundes
Oldenburger Munsterland u.a. teilgenommen. Alle darauffolgenden, geplanten
Messebesuche mussten aufgrund der Corona Pandemie ausfallen (ITB Berlin, ADFC-Messe
Hildesheim, Brockumer GroRRmarkt).

CARAVAN FREIZEIT REISEN

Zum ersten Mal hat der Verbund Oldenburger Minsterland erfolgreich an der
Messe CARAVAN FREIZEIT REISEN in Oldenburg teilgenommen, die vom 24. bis
zum 26. Januar stattfand. Der Schwerpunkt dieser Reisemesse liegt bei
Busreisen, Aktivurlaub mit dem Caravan oder Wohnwagen, Wander- oder
Fahrradurlaub in der Region oder Fernreisen mit dem Schiff. Die Besucherzahl
lag bei circa 15.000 Personen.

OLDENBURGER
MUNSTERLAND

.
"

Touristikmesse Niederrhein

Zum zweiten Mal hat der Verbund Oldenburger Minsterland erfolgreich an der
Touristikmesse Niederrhein in Kalkar teilgenommen. Der Schwerpunkt dieser
Reisemesse liegt bei Wandern, Radfahren und Outdoor-Aktivitaten. Die
Besucherzahl an den beiden Messetagen lag bei circa 9.000 Personen.
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Unsere Printmagazine

Im Jahr 2020 haben wir diverse Printmedien veroffentlicht, die sowohl die Vielfalt der
Ubernachtungsmoglichkeiten in der Region als auch die guten Moglichkeiten zur
Freizeitgestaltung aufzeigen. Es zeigt sich, dass das Oldenburger Minsterland eine ganze
Menge zu bieten hat und es auch in den kommenden Jahren noch einiges zu entdecken gilt.

OM

OLDENBURGER
MUNSTERLAND

Gastgeberverzeichnis 2020

OLDENBURGER
MUNSTERLAND

Gastgeberverzeichnis 2020

Im Oldenburger Munsterland finden Sie luxuridose 4-Sterne-Hotels genauso wie
kleine, aber feine Pensionen; Ferienwohnungen oder wunderschon gelegene
Campingplatze.

Das OM-Gastgeberverzeichnis stellt alle Gastgeberlnnen im Oldenburger
Minsterland ausfuhrlich dar. Das mit einer Auflage von 10.000 Stiick erschienene
Verzeichnis wurde an die Erholungsgebiete, die 23 Stadte und Gemeinden sowie
die Kreishauser und Freizeiteinrichtungen versendet und auf den besuchten
Messen verteilt.

Zusatzlich zur Darstellung im gedruckten Gastgeberverzeichnis wird jeder
Gastgeber auch online auf einer eigenen Seite mit allen wichtigen Informationen
prasentiert.

Auf Tour N° 2

Im Juli haben wir die zweite Ausgabe unseres Reisemagazins ,Auf Tour”
prasentiert. Es ist in den Tourist-Informationen der funf Erholungsgebiete, den
23 Stadten und Gemeinden und den Kreishausern der Region erhaltlich. Dartiber
hinaus kann es direkt kostenfrei bei uns bestellt werden.

Das Heft bietet auf 48 zeitgemal’ gestalteten Seiten vielfaltigen Lesestoff. Mit
seiner Mischung aus informierenden und unterhaltenden Elementen wendet es
sich sowohl an Feriengaste als auch an Einheimische. Berichte etwa Uber einen
Radausflug in die Dammer Berge oder eine A-Z-Auflistung an Erlebnispfaden
und Radrouten machen ebenso auf die Reize der Region aufmerksam wie
Beitrage uber die Gartenkultur der Landkreise Cloppenburg und Vechta. Leser
und Leserinnen werden zu Abstechern zu 25 besonderen Orten im Oldenburger
Munsterland ermuntert.
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Radfahren im
Oldenburger Miinsterland

OM

OLDENBURGER
MUNSTERLAND

Mit Reisemobil und
Wohnwagen unterwegs
im Oldenburger Minsterlond

OM

OLDENBURGER
MUNSTERLAND

Rodwanderkarte
fr den Londkreis Cloppenburg

Rodverkehrsnetz

Radfahren im Oldenburger
Miinsterland

In  diesem Jahr veroffentlichten wir einen Flyer, der auf das
Radwegenetz/Knotenpunktsystem der Region aufmerksam macht (Radeln nach
Zahlen im OM, Fietsknoop-App, Uber 60 Radtouren).

Der Flyer wurde an die 23 Stadte und Gemeinden, die beiden Landkreise sowie
die 5 Tourist-Informationen zur Auslage geschickt. AuRerdem wurde und wird er
jeder touristischen Prospektanfrage (lUberregional und regional) beigelegt.
Zudem gibt es eine Streuung Uber die VIA Urlaub-Service GmbH als Infobrief an
verschiedene deutsche Haushalte.

Mit Reisemobil und Wohnwagen
unterwegs

Ob mit dem Fahrrad, dem Kanu oder dem Pferd, dem Auto oder dem Reisemobil
- das Oldenburger Munsterland lasst sich auf erholsame und zugleich
unterhaltsame Weise entdecken. Die Region heit Touristen mit einer
facettenreichen Landschaft, einer spannenden Kulturwelt, abwechslungsreichen
Freizeitangeboten sowie interessanten Brauchtimern und einer besonderen
Kulinarik willkommen.

In unserer Stellplatzbroschire werden alle Stellplatze fur Wohnwagen und
Wohnmobile mit umfangreichen Informationen geblndelt dargestellt. Das
Medium wurde an Wohnmobil-Verkdufer/-Vermieter innerhalb und auRerhalb
der Region mit der Bitte um Auslage und Weitergabe an die Kunden verteilt.

Radwanderkarten fiir beide Landkreise

Die Erarbeitung einer neuen Radwanderkarte fir den Landkreis Cloppenburg
sowie den Landkreis Vechta wird vom Verbund OM federfihrend organisiert und
vorangebracht.

In den neuen Karten wird das flachendeckende Knotenpunktsystem des
Oldenburger Munsterlandes integriert. Weiterhin besteht per GPS-gestitzter
POI-Verkniipfung die Moglichkeit, sich POI's in der Nahe (Schutzhitten,
Fahrradwerkstatten, Toiletten) per QR-Code-Scan anzeigen zu lassen.
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Unsere Pressearbeit

Die bewahrte Zusammenarbeit mit einem freien Reisejournalisten aus Bad Zwischenahn, der
Pressemitteilungen zu touristischen Themen erstellt und an Tageszeitungen, Online-Medien,
Reisezeitschriften und die Regenbogenpresse versendet, wurde auch 2020 erfolgreich
fortgesetzt. Der Empfangerkreis variiert nach der Relevanz des Themas fur die jeweiligen
Redaktionen. Die Erholungsgebiete haben ihre Wunschthemen zuvor mit dem Journalisten
ab- und durchgesprochen. In vielen Medien, wie beispielsweise den Zeitschriften
Wanderlust, Asphalt oder Kulturland Oldenburg, wurde tUber verschiedene Themen aus dem
Oldenburger Miunsterland berichtet

ANZEIGENSCHALTUNG UND MEDIENARBEIT

Vakantieemagazin: 2 Anzeige Boxenstopp-Route (1/2 Seite inklusive Online, Print,
Events & Messen sowie PR)

Tambiente Aktiv: 72 Anzeige Boxenstopp-Route (1/2 Seite inklusive Online, Print,
Events & Messen sowie PR)

VIA - Urlaubs-Ideen 2020: Print-/Online-Katalogfeldanzeige

VIA - Messevertretung: ADFC-Messe Bonn -> fiel aus - Alternative war:
Katalogversand (vorliegende Katalogmenge wurde von VIA an die Besteller der Info-
Pakete zum Thema Fahrradurlaub versendet)

TN Deutschland: Reisekatalog-Prasenz (Auf Tour)

"TravelLead" Marketing-System: Prasentation des Katalogs ,Auf Tour (TravellLead
veroffentlicht ~ Reisebroschiren  von  Tourismusverbanden  weltweit  Uber

deutschsprachige Internetmedien)

Niedersachsen aktiv: Text zu Radeln nach Zahlen (Veranstaltungs- und
Freizeitmagazin fir ganz Niedersachsen)

NWZ Ausflugsplaner: Radeln nach Zahlen + passender red. Beitrag
RuhrNachrichten: Radeln nach Zahlen + passender red. Beitrag
OM-Mediengruppe: Beilage ,Unser Oldenburger Munsterland”
Sonntags-Report: Radeln nach Zahlen + red. Beitrag (Kurzurlaub)

Stadtmagazin fiir die Stadt Mlnster: Anzeige und redaktionelle Platzierung ,Von der
Fahrradstadt in die Fahrradregion”

Miinsterland Magazin: 1 Seite Advertorial (Eine Region, die mit Abwechslung
Uberzeugt)

Redaktionelle Serie in Kooperation mit der NWZ zum Thema: Freizeittipps in Zeiten
von Corona.

Mix Magazin (Bremen und Bremer Umland): Radeln nach Zahlen + passender red.
Beitrag

Unser Edewecht + Nardorster Stadtanzeiger: Radeln nach Zahlen + passender red.
Beitrag

Wildeshauser Stadtmagazin: Radeln nach Zahlen/Kooperation Wildeshauser Geest &
oM
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Ganzseitige Anzeige auf der Rickseite des Reisemagazins der NordWestBahn.

Redaktioneller Beitrag zum ,Tourismus im Oldenburger Munsterland* im OM-
Wirtschaftsmagazin ,argumente”

Redaktioneller Beitrag zum ,Tourismus im Oldenburger Munsterland” im Jahrbuch
des Heimatbundes fur das Oldenburger Munsterland 2021.

Ausbau der Kooperation zur Lokalzeitung ,Volltreffer” (Beispiel: Ersetzen des Begriffs
Stidoldenburg durch den Begriff Oldenburger Miinsterland im Titel der Zeitung.)

Unsere Zusammenarbeit mit den
Erholungsgebieten

Neue Webseiten

Die neuen Webprasenzen des Erholungsgebietes Dammer Berge und der Tourist-
Information Nordkreis Vechta wurden in diesem Jahr im OM-Corporate-Design
umgesetzt und in das digitale OM-Netzwerk eingebunden (gemeinsame
Datenbanken, gemeinsamer Content).

N Auch die Webprasenzen fur das Erholungsgebiet Thulsfelder Talsperre, das
3 "f‘"""““'“’""":. Erholungsgebiet BarBel & Saterland und das Erholungsgebiet Hasetal sind in
Planung.
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Unsere Filmprojekte

Radfahren im OM

Gerade in aktuellen Zeiten ist die Nachfrage nach Freizeitangeboten vor Ort und
insbesondere nach ,Radeln nach Zahlen® besonders hoch. Aus diesem Grund
wurde ein kurzes Erklarvideo erstellt, in dem gezeigt wird, wie das
Radwegeleitsystem und das darin integrierte Radknotenpunktsystem im
Oldenburger Minsterland bestmoglich genutzt werden kann. Produziert hat das
Produkt Anuschka Baci¢ aus Vechta - spezialisiert auf Videoproduktion & Social
Media. Das Video wurde auf unserer Website und der unserer Partner
veroffentlicht sowie im Social-Media-Bereich gestreut und soll zukunftig
Touristen und Einheimischen das Radwegeleitsystem in der Region
naherbringen.

So viel ist bei uns los

Stoppelmarkt und ,Tante Mia tanzt", OM-FuRballcup, aufregende Klettertouren
und entspannte Segelturns auf dem DUmmer - in unserem neuen, knapp
dreieinhalb Minuten langen Film ist die ganze Bandbreite der Veranstaltungen
und Freizeitmoglichkeiten im Oldenburger Munsterland zu sehen. Im Zuge der
Re-Start-Kampagne Oldenburger Munsterland wurde dieser Online und im TV
veroffentlicht. Den Film in voller Lange finden Sie auf unserer Webseite.

Um die vielen Freizeitaktivitaten der Region einer noch groReren Zielgruppe
zuganglich zu machen, wurden Bauzaunbanner in der gesamten Region verteilt
sowie eine Kampagne bei Social-Media gestartet, bei der wir u.a. die funf
Erholungsgebiete und deren Besonderheiten vorstellen.

Besuch von zwei Fernsehteams

Am 1. Juli 2020 war ein Fernsehteam von RTL Nord zu Gast im Oldenburger
Minsterland. Mit Reporterin Kim Friedrichs und ihrem Team galt es einen
abwechslungsreichen Tag in unserer Region zu verbringen. Der Startschuss fiel
im BarfuRpark in Harkebrlgge, wo das Baumzelt das Highlight des Besuches war.
Nach der Fahrt mit dem Rad2Kat in Strucklingen und der Moorbahnfahrt beim
NIZ in Goldenstedt gab es fur das Fernsehteam einen Segelkurs auf dem
Dummer unter der Leitung der Segelschule Godewind.

Im August folgte auf den Besuch von RTL Nord der Besuch von Sat1-Regional-
Reporter Jens Schmitz. Auch hier wurde ein Besuchsprogramm quer durch die
Region angeboten: vom Hafen in BarBel ging es zunachst zur Rad2Kat-Station
nach Strucklingen. Beim anschlieBenden Besuch in der Schmiede im
Museumsdorf Cloppenburg durfte der Reporter selbst einen Nagel schmieden.
Die anschlieBende Flugstunde auf dem Flugplatz Damme und die Aussicht vom
Turm des Mordkuhlenbergs in Damme rundeten das Tagesprogramm ab.

18



Der Verbund Oldenburger Miinsterland e.V.

GESCHAFTSFUHRUNG

=
‘ Jan Kreienborg
N

WIRTSCHAFTSKOMMUNIKATION

Vanessa Kruse & Thomas Westermann

Astrid Dahmen

TOURISMUSMARKETING

‘|! @ Johannes Knuck

KENNEN SIE SCHON UNSER ONLINE-ANGEBOT?

Wir zeigen Ihnen die ganze Bandbreite unserer Region - auf unserer Webseite, unseren Social-
Media-Kanalen und im Newsletter. Lassen Sie sich Uberraschen und tragen Sie die faszinierenden
Geschichten Uber unser lebenswertes Oldenburger Minsterland sehr gerne weiter.

ﬁ Oldenburger Miinsterland mein.om u Verbund Oldenburger Miinsterland E OM Newsletter
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www.oldenburger-muensterland.de

Das Team des Verbundes Oldenburger
MUnsterland wlnscht allen Partnern
des Verbundes frohe Weihnachten

und viel Gesundheit, Glick und Segen
im Neuen Jahr!

O OLDENBURGER
MUNSTERLAND
Viel Grun. Viel drauf.




